e i Ciechocinek, 5 lutego 2026 r.
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Szanowny Pan
Jaroslaw Jucewicz
Burmistrz Ciechocinka

W zwiazku z art. 24 ust. 6 ustawy o samorzadzie gminnym (Dz.U. z 2025 r.
poz. 1153 tj.) w =zalaczeniu przekazuje zapytanie radnego Dariusza
Szadlowskiego w sprawie finansowania kampanii informacyjnej Spotki MPWiK.
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ZAPYTANIE

Ciechocinek, dn. 04.02.2026 r.

Pan
Marcin Strych
Przewodniczacy

Rady Miasta Ciechocinka

Zgodnie z art. 24 ust. 3 1 5 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym wnosz¢ zapytanie w sprawie finansowania kampanii informacyjnej
Miejskiego Przedsiebiorstwa Wodociagdw 1 Kanalizacji w Ciechocinku w latach

2025 1 2026.

UZASADNIENIE

W  zwigzku z powyzszym prosze o udzielenie jednoznacznych,
wyczerpujacych i udokumentowanych odpowiedzi na ponizsze pytania:

1. Czy w latach 2025 i 2026 MPWIiK prowadzito lub prowadzi kampanie

informacyjna?

2. Jaka byta podstawa prawna podjecia decyzji o jej realizacji (uchwata,

zarzadzenie, decyzja zarzadu spotki)?

3. Kto personalnie podjat decyzje o uruchomieniu kampanii i w jakiej dacie?
4. Czy wydatki na kampani¢ informacyjng byty ujete w planie finansowym

MPWiK na lata 2025 1 20267
5. Jezeli tak — prosze wskaza¢: dzial/paragraf planu finansowego, pierwotna

wysokos¢ zaplanowanych srodkow oraz ewentualne zmiany w planie (z

datami i uzasadnieniem).



6. Jaka jest taczna wartos¢ wydatkow poniesionych lub planowanych w
latach 2025 1 2026 w ramach tej kampanii (kwoty brutto i netto)?

7. Jakie konkretne dziatania zostaty sfinansowane w ramach kampanii (z
wyszczegolnieniem kosztow jednostkowych)?

8. Z jakimi podmiotami zawarto umowy lub zlecenia: petna nazwa
wykonawcy, przedmiot umowy, wartos¢ umowy, data zawarcia 1 okres
obowigzywania?

9. W jakim trybie dokonano wyboru wykonawcow i na jakiej podstawie
prawnej (zapytanie ofertowe, przetarg, zamowienie bezkonkurencyjne)?

10. Czy sporzadzono analizy poréwnawcze ofert lub uzasadnienie wyboru
wykonawcy — jezeli tak, prosze o ich wskazanie.

11. Jaki byl rzeczywisty cel kampanii informacyjnej i w jaki sposob byt on
powiagzany z biezgca dziatalnoscig statutowg MPWiK?

12. Czy kampania dotyczyta zagadnien kontrowersyjnych spotecznie,
bedacych przedmiotem protestow mieszkancow lub decyzji
inwestycyjnych badz organizacyjnych budzacych sprzeciw spoteczny?

13. Czy przed uruchomieniem kampanii dokonano analizy ryzyka
spotecznego i wizerunkowego — jezeli tak, proszg¢ wskazac¢ stosowne
dokumenty.

14. Czy Burmistrz, jako organ sprawujacy nadzor wilascicielski nad MPWiK,
byt informowany o planowanej kampanii oraz czy wyrazit zgode lub
akceptacje jej zakresu i finansowania?

15. W jakiej formie nastgpita akceptacja (pisemna, zarzgdzenie, notatka,
korespondencja stuzbowa) i w jakiej dacie?

16. Czy sporzadzono sprawozdanie, raport lub ocene efektywnosci
kampanii?

17. Jakie wskazniki efektywnosci przyjeto i jakie wnioski z nich wynikaja?

18. Kto zatwierdzit rozliczenie kampanii i czy byto ono przedmiotem
kontroli wewnetrznej lub zewnetrzne;?
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